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1. Acerca de 
B2Bportales
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B2Bportales es…

Una empresa CARVAJAL
Especializada en medios B2B “pan-
regionales” con circulación en toda América
Latina y el mundo en vías de desarrollo
Sede en Coral Gables, FL 
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Publicaciones
PUB URL CIRC E-MAILS e-mail %
Artes Gráficas artesgraficas.com 21,008        19,586        93%
Conversión conversion.com 13,402        12,237        91%
El Empaque elempaque.com 24,350        20,789        85%
Tecnología del Plástico plastico.com 14,097        13,415        95%
Metalmecánica metalmecanica.com 12,182        10,633        87%
World Industrial Reporter worldindustrialreporter.com 35,029        26,502        76%
Reportero Industrial reporteroindustrial.com 35,009        29,653        85%
El Hospital elhospital.com 13,027        9,615          74%
Laboratorio y Análisis labanalisis.com 22,444        17,924        80%
TV y Video tvyvideo.com 10,017        9,519          95%
Petróleo Internacional petroleo.com 10,287        8,598          84%

Total 210,852  178,471  85%
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Revista + portal web
Contenido
Publicidad (showrooms)
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2. ¿Porqué 360°?
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La expansión hacia 360° es el resultado de 
fuerzas y oportunidades

360

FUERZAS

Caída de la publicidad
tradicional causada por:
• Menos clientes
• Recortes de presupuestos
• Cuestionamiento

Alzas en costos de 
medios “print”:
• Papel
• Distribución

OPORTUNIDADES

Surgimiento de nuevos
medios de comunicación, 
contacto y comercio

Necesidad de lectores de 
mayor información sobre
industrias y tecnologías

Necesidad de 
anunciantes de mayor 
certeza en el contacto
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3. Progresión natural hacia los 360°
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CLIENTES:
• Equipos
• Servicios
• Consumibles
• Materiales

Fabricantes
Reps
Distribuidores

CLIENTES:
• Equipos
• Servicios
• Consumibles
• Materiales

Fabricantes
Reps
Distribuidores

En el principio… todo era “print”

COMERCIO
• Tarjertas del 

lector
• Respuesta

directa

PUBLICIDAD
• Avisos color
• Clasificados
• Insertos
• Correo
• Publi-edit.
• Impresos

CONTENIDO
• Artículos

impresos
•Guías prov.

COMUNIDAD
• Base de     

datos
• Suscripciones

PRINTPRINT

LECTORES: Profesionales de la 
industria

Mediante la revista, se lograban
satisfacer las necesidades de 
información del lector y de 
contactos entre lectores y 
proveedores
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CLIENTES:
• Equipos
• Servicios
• Consumibles
• Materiales

Fabricantes
Reps
Distribuidores

Después, llegó internet…

COMERCIO
• Tarjertas del 

lector
• Respuesta

directa

PUBLICIDAD
• Avisos color
• Clasificados
• Insertos
• Correo
• Publi-edit.
• Impresos

CONTENIDO
• Artículos

impresos
•Guías prov.

COMUNIDAD
• Base de     

datos
• Suscripciones

PRINTPRINT

LECTORES: Profesionales de la 
industria

Internet abrió nuevas
posibilidades de cumplir nuestra
misión

CONTENIDO
• Sitio web
• e-boletín
• Links
• Archivo
• Donwloads
• Guías

interactivas

COMUNIDAD
• Registro
• Foros
• Encuestas
• Contenido del 

lector
• Blogs

PUBLICIDAD
• Banners 
• Patrocinios
• Showrooms
• Clasificados
• E-Mails
• Minisitios
• Links

WEBWEB COMERCIO
• Respuestas

inmediatas via 
el sitio

• Respuesta
directa
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CLIENTES:
• Equipos
• Servicios
• Consumibles
• Materiales

Fabricantes
Reps
Distribuidores

Los eventos son una
extensión natural

COMERCIO
• Tarjertas del 

lector
• Respuesta

directa

PUBLICIDAD
• Avisos color
• Clasificados
• Insertos
• Correo
• Publi-edit.
• Impresos

CONTENIDO
• Artículos

impresos
•Guías prov.

COMUNIDAD
• Base de     

datos
• Suscripciones

PRINTPRINT

LECTORES: Profesionales de la 
industria

CONTENIDO
• Sitio web
• e-boletín
• Links
• Archivo
• Donwloads
• Guías

interactivas

COMUNIDAD
• Registro
• Foros
• Encuestas
• Contenido del 

lector
• Blogs

PUBLICIDAD
• Banners 
• Patrocinios
• Showrooms
• Clasificados
• E-Mails
• Minisitios
• Links

WEBWEB COMERCIO
• Respuestas

inmediatas via 
el sitio

• Respuesta
directa

CONTENIDO
• Conferencias
• Mesas 

redondas

COMUNIDAD
• Registro
• Cobro por

asistencia
• Contacto 1:1

PUBLICIDAD
• Patrocinios
• Espacios de 

exposición
• Cobros por

presentar

EVENTOSEVENTOS COMERCIO
• Contactos
• Respuesta 1:1
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4. Visión hacia el futuro

360
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• 1:1 
Habilidad de entregar el contenido que el lector 
desea, cuando lo desea y en el medio que lo 
desea.
Capacidad de entregar la campaña publicitaria
que el cliente desea, al segmento que lo desea, 
con resultados medibles y efectivos

Tendencias que hay que tener en cuenta en 
el futuro de los 360°
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Tendencias… (2)

• Las bases de datos se vuelven protagonistas

ANTES
•  Base de datos contenía solamente 
datos básicos del lector (nombre, 
posición, dirección, act ividad, etc.)
•  Diferenciador: auditoría y 
verif icación.

FUTURO
•  Es preciso enriquecer  el contenido 
de las bases de datos para sat isfacer 
las necesidades enfocadas de cada 
lector (1:1) y de cada anunciante.
•  Diferenciador: Riqueza de 
información que permita la " minería 
de datos"  y creación de campañas y 
comunicaciones enfocadas que 
generen resultados
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Tendencias… (3): Tecnologías que hay que
conocer ahora mismo

E-Print – alternativas de entrega de la 
“revista” electrónicamente transferencia de 
la impresión y distribución al usuario final, 
conservando la “forma” de la revista.
VIDEO – surgen formatos y tecnologías que
permiten poner video al alcance de los 
usuarios web (ver YouTube). 
Formatos de entrega de contenido a 
dispositivos “handheld”
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Para cerrar…

Para los editores B2B amanece un nuevo día
con oportunidades de afianzar cada vez más
nuestra posición en la cadena de información
y comercio en las industrias que atendemos. 
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