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Brasil
Cenário Social, Político e Econômico



Fonte: IPEADATA / IBGE - Censo Demográfico 1980/2000 

POPULAÇÃO

133

159

184

1985 1995 2005

+1,8%

+1,5%
Expectativa de vida: aumentou de 63
para 70 anos 

Mortalidade Infantil: diminuiu de 
de 8% para 3%

Anos de estudo: cresceu em 27% 
(+ 1,3 anos)

Analfabetismo: reduziu de 20,5% para
13,5%

Número de pessoas ocupadas:
cresceu 3% ao ano

• População cresce e indicadores sociais melhoram

População
(milhões)



Fonte: TSE (Tribunal Superior Eleitoral)

• Consolidação do processo democrático

Reinício da 
democracia

POLÍTICA

Collor: eleições 
diretas em 1989. 

Impeachment
pacífico em 1992.
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• Consolidação do processo democrático

POLÍTICA

Vitória: Denúncias: Impeachment:



Fonte: TSE (Tribunal Superior Eleitoral)

• Consolidação do processo democrático

Reinício da 
democracia

POLÍTICA

Collor: eleições 
diretas em 1989. 

Impeachment
pacífico em 1992.

Estabilidade 
econômica 

Fernando Henrique: 
eleito 2 vezes por 

voto popular.

Política social e 
amadurecimento 
da democracia  

Lula da Silva: 
sindicalista eleito 
em 2006 para 2o

mandato. 



Fonte: IPEADATA / Banco Central do Brasil

Evolução do PIB
(R$ trilhões)

1,2

1,6

1,9

1985 1995 2005

+2,3%

ECONOMIA 

Inflação estabilizada: 1993: 2477%. 
2006: 3,0%  

Exportações: crescimento de 490% em 
25 anos (US$ 118 bilhões em 2005)

Dívida Externa: redução de 36% (2002) 
para 13% (2005) do PIB 

Reservas Internacionais: recorde em 
agosto 2006: US$ 69 bilhões

Risco Brasil: queda de 2440 (2002) 
para 217 pontos (2006)

• Economia se fortalece

Auto-suficiência em petróleo: conquista 
em 2006



Fonte: Teleco / IBOPE Netratings / IBGE/PMC / Target-Brasil em foco

27%
31%

38%

39%
34%

31%

14% 13%
3%

5%5%5%

23%
18%16%

1996 2000 2005

Classe A Classe B Classe C Classe D Classe E

RENDA E CONSUMO
• Maior mobilidade social

Gastos domiciliares: crescimento em 
média de 5% ao ano  

Internet: 32 milhões de usuários 
em 2006 (45% superior a 2005)

Celulares: 96 milhões de 
aparelhos em 2006 (1 celular para 
cada 2 pessoas)

Redução da pobreza: classe E 
menor

Nota: Classe A - acima de R$ 8751, Classe B - de R$ 3501 a R$ 8750, Classe C - de R$ 1401 a R$ 3500, Classe D - de R$ 701 a R$ 1400, Classe E - até R$700



MEIO AMBIENTE

Fonte: Balanço Energético Nacional 2006 / Datagro

Estrutura da oferta de energia no 
Brasil

(*) Organisation de Coópération et de Développment Économiques.

Gás 
natural; 
9,3%

Carvão 
mineral; 

6,4%

Biomassa; 
29,7%

Urânio; 
1,2%

Hidráulica/ 
elétrica; 
15,0%

Petróleo e 
derivados; 

38,4%

13%

45%

94%

87%

55%

6%ODCE (*)

Mundo

Brasil

Renovável Não-renovável

Estrutura da oferta de energia

Venda de veículos bicombustível no 
Brasil

83,0%

6,8%

52,2%

25,2%

2003 2004 2005 2006



Brasil melhora seus indicadores sociais e econômicos

Maior mobilidade social  

Aumento do consumo da população

Amadurecimento da democracia

Preocupação com a preservação do meio ambiente

RESUMO



Mercado 
de Circulação de Revistas



Fonte: IVC, ANER

1,7 1,7
1,4

2,0
2,2

2,6

3,3

3,73,6

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

CIRCULAÇÃO

• Fortalecimento do mercado de revistas

Novos títulos nos segmentos 

Número de Títulos no Brasil
(em mil)



Fonte: IVC, ANER

CIRCULAÇÃO

• Novos títulos nos segmentos
Segmento Celebridades

Segmento Femininas Populares



Fonte: IVC, ANER

CIRCULAÇÃO

• Fortalecimento do mercado de revistas

Novos títulos nos segmentos

Novos segmentos

Número de Títulos no Brasil
(em mil)
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Fonte: IVC, ANER

CIRCULAÇÃO

• Novos segmentos

Saúde
Masculina

Luxo Turismo de 
Aventura

Música e 
comportamento

Cultura



Fonte: IVC, ANER

CIRCULAÇÃO

• Fortalecimento do mercado de revistas

Novos títulos nos segmentos

Novos segmentos

Novos subsegmentos

Número de Títulos no Brasil
(em mil)
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Fonte: IVC, ANER

CIRCULAÇÃO

• Novos subsegmentos



Fonte: IVC, ANER

CIRCULAÇÃO

• Fortalecimento do mercado de revistas

Novos títulos nos segmentos

Novos segmentos

Novos sub-segmentos

Maior número de editoras: de 161 
para 346

Número de Títulos no Brasil
(em mil)

1,7 1,7
1,4

2,0
2,2

2,6

3,3

3,73,6

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Crescimento do número de pontos 
de venda: de 20.000 para 30.500

Informatização crescente dos 
pontos de venda



Fonte: IVC, ANER

1,7 1,7
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1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

CIRCULAÇÃO

• Fortalecimento do mercado de revistas

Número de Títulos no Brasil
(em mil)

7,9

9,3

8,0 8,1

6,3

5,3

6,2 6,3

7,2

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Número de Títulos nos EUA
(em mil)

7mil
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Preço Médio
(R$)

(*): Valores estimados Fonte: IVC, ANER

CIRCULAÇÃO

5,3

3,6 3,5

4,9

4,2
3,7

5,95,8

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

+70%

*



44 69 98 135 141 140 138 178

1.113 1.176 1.158
1.025 1.001

1.082
955980

990945
900

812
705

573
523470

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

*

Varejo Bancas Assinaturas

Faturamento
(MM R$)

1.494
1.696

1.547

1.841
2.036

2.152
2.259 2.326

(*): Valores estimados Fonte: IVC, ANER

CIRCULAÇÃO
Exemplares

(MM )

11 19 25 32 28 26 23 30

209240
258

216
235

261

194199

160
170 167

169
169 170 170 170

19
99

20
00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

*

Varejo Bancas Assinaturas

-12%

+50%

410
453447 435

413 406 392 394



138
127

191 190

97 99

154
165

jun/06 jul/06 ago/06 set/06

VIVA MAIS ANA MARIA

Fonte: IVC (até agosto), Previsão

VIVA MAIS

R$ 1,99 R$ 1,49 (-24%)

+30%

+58%

CIRCULAÇÃO

• Elasticidade de preço  

ANA MARIA

R$ 2,95 R$1,99 (-30%)

Venda média por edição
(em mil)



Oportunidades
Novos segmentos (necessidade de escala)
Elasticidade de preço (não há resistência ao meio, mas limitação econômica)

Riscos
Mercado complexo e pulverizado (PDV e logística)
Maior competitividade

REFLEXÕES (CIRCULAÇÃO)



Mercado 
Publicitário de Revistas



Fonte: Projeto Intermeios / Zenith Optimedia (Midia Dados 2006) / (*) Valores estimados.

PUBLICIDADE

1.043
985 938

1.039
1.158

1.464
1.404

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006*

Meio Revista
(MM R$) +26% 

9,9 9,3 9,6
11,1

13,9

18,6
16,0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006*

Mercado Total
Brasil (Bi R$)

44

41

39 39

41

43
42

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006*

Europa* (Bi US$)

(*) França, Alemanha, Itália e Espanha.



Fonte: Projeto Intermeios / Zenith Optimedia (Midia Dados 2006) / (*) Valores estimados.

PUBLICIDADE

1.043
985 938

1.039
1.158

1.464
1.404

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006*

Meio Revista
(MM R$) +26% 

9,9 9,3 9,6
11,1

13,9

18,6
16,0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006*

Mercado Total
Brasil (Bi R$)

157

147 150 152

161

175

166

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006*

USA (Bi US$)



Investimento Publicitário

Fonte: Projeto Intermeios / (*): Valores estimados

PUBLICIDADE

9,9 9,3 9,6 13,911,1 16,0 18,6

Brasil (Bi R$)

18% 17% 16% 16%

11% 11% 10% 9% 8% 9% 8%

2% 2% 2% 2% 2% 2% 3%

57% 59%56% 59% 59% 60% 60%

20%21%21%

2%2%2%1%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006*

TV Aberta Jornais Revistas TV Paga Internet



HÁBITOS DE CONSUMO DE INFORMAÇÃO
Início da década de 90 Nos dias de hoje

Subordinado a grade programação 
coletiva

Informação a qualquer hora e em 
qualquer lugar

Horário nobre 
• Hábitos familiares

Conteúdo on demand
• Hábitos individuais

Poucos produtores
• Fontes tradicionais
• Produção monomídia

Muitos produtores
• Fontes alternativas
• Produção multimídia

Agente receptor Agente interativo / colaborativo 
(blogs, wikipedia etc.)

Offline Online 24h (celular, palm top, cyber
café etc.)

Palavras-chave:
concentração
massificação

Palavras-chave:
pulverização
personalização



18% 17% 16% 16%

11% 11% 10% 9% 8% 9% 8%

2% 2% 2% 2% 2% 2% 3%

57% 59%56% 59% 59% 60% 60%

20%21%21%

2%2%2%1%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006*

TV Aberta Jornais Revistas TV Paga Internet

Investimento Publicitário

9,9 9,3 9,6 13,911,1

PUBLICIDADE

16,0 18,6

30% 30% 30% 30%

15% 15% 14% 14% 14% 14% 14%

8% 8% 8% 9% 9% 9% 9%

4% 4% 5% 5% 5% 6% 7%

24%24%26%25%26% 26%26%

31% 31% 30%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006*

157 147 150 161152 166 175

USA (Bi US$)Brasil (Bi R$)

Fonte: Projeto Intermeios / Zenith Optimedia (Midia Dados 2006) / (*) Valores estimados.



EVOLUÇÃO DO MODELO DE NEGÓCIOS

Revista

C
irculação

Publicidade
Especiais

DVDs

Licenciamentos Eventos

Internet

Mobile
Marca



Oportunidades
Potencial de crescimento de share 
Aumento de audiência com ações multiplataforma
Extensão da marca de maneira sinérgica

Diferenciais competitivos
Credibilidade do meio revista e das marcas
Segmentação
Atender as necessidades do consumidor (mobilidade/portabilidade)

REFLEXÕES (PUBLICIDADE)



O Brasil está mais saudável

Há espaço para crescimento do mercado de circulação de revistas

Há espaço para rentabilizar as marcas

Mudança no comportamento de consumo de mídia favorece o 
mercado publicitário de revistas (há espaço para ganhar share) 

CONSIDERAÇÕES FINAIS
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