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Cómo conseguir el éxito
en la venta de suscripciones



MERCADO ESPAÑOL DE REVISTAS:
UN MERCADO DE VENTA EN KIOSCOS

El 91% de la difusión de pago es a través de la venta 
en kioscos y sólo el 9% por suscripción

Venta Kiosco 
91%

Suscripción 
9%
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MERCADO ESPAÑOL DE REVISTAS: 
UN MERCADO DE VENTA EN KIOSCOS

MÁS DE 27.000 PUNTOS DE VENTA

Otros
13%

Centros 
Comerciales

 5%

24 horas
5%

kiosco
77%
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Fuente: OJD Ene-Dic 2005

MERCADO ESPAÑOL DE REVISTAS
RANKING REVISTAS MENSUALES

Entre las 15 revistas más vendidas en España, el peso de la suscripción 
es muy bajo, excepto para las revistas National Geographic

VENTA TOTAL % SUSCRIPCIONES
1. GLAMOUR Ed.Conde Nast 259.790 1%

2. MUY INTERESANTE G+J España 257.817 15%

3. COSMOPOLITAN G+J España 221.063 2%

4. FHM Hymsa 202.744 0%

5. EL MUEBLE RBA Revistas 198.677 0%

6. CLARA Hymsa 197.108 1%

7. COSAS DE CASA RBA Revistas 193.351 2%

8. NATIONAL GEOGRAPHIC RBA Revistas 189.174 66%

9. ELLE Hachette 184.594 9%

10. SABER VIVIR RBA Revistas 177.472 3%

11. CASA DIEZ Hachette 172.376 8%

12. TELVA Recoletos(Cia.Edit.) 165.247 4%

13. MENTE SANA RBA Revistas 154.816 3%

14. PSYCHOLOGIES Hachette 151.225 4%

15. HISTORIA NATIONAL GEOGRAPHIC RBA Revistas 131.335 48%
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RANKING REVISTAS POR SUSCRIPCION

Las dos revistas con mayor nº de suscriptores en España 
son revistas de RBA con marca NATIONAL GEOGRAPHIC 4
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CONCLUSIONES 

1. El mercado español de revistas 
es un mercado de venta en kiosco

2. Sólo el 9% de la venta total de ejemplares 
es venta por suscripción

3. Las dos primeras revistas en 
nº de suscriptores en España son 
cabeceras National Geographic 
gestionadas por RBA Revistas
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RBA en España: 
cómo conseguir el éxito

en la venta de suscripciones  

6



0,20%126.50063.213.894Francia

0,27%117.19044.108.530España

0,12%73.16658.742.000Italia

0,18%147.58382.000.000Alemania

IndexSuscrip.Población

A nivel internacional National Geographic España es 
el país con mejor índice suscripciones / población

Ediciones NG
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NATIONAL GEOGRAPHIC MAGAZINE: 
Nº 1 EN SUSCRIPCION EN ESPAÑA



NATIONAL GEOGRAPHIC MAGAZINE: 
Nº 1 EN SUSCRIPCION EN ESPAÑA

Venta Kiosco 
35%

Suscripción
66%

Más de 20.000 nuevas altas cada año

Difusión Total: 189.174 ejemplares/mes

8



¿Cómo lo hemos conseguido?

Cupón +
Mailing +
Telemktg

Cupón +
Mailing +
Telemktg + Internet
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LANZAMIENTO: NOVIEMBRE 2003 

2ª revista de suscripción 
en España con más de 
60.000 suscriptores en el
año de lanzamiento
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REVISTAS DE HISTORIA EN ESPAÑA

SUSCRIPTORES: 4.078
DIFUSION TOTAL: 60.636

SUSCRIPTORES: 2.793
DIFUSION TOTAL: 46.195

SUSCRIPTORES: 966
DIFUSION TOTAL: 36.650

TOTAL SUSCRIPCIONES: 61.860 subs.

DIFUSION TOTAL: 131.335

11



¿Cómo lo hemos conseguido?

Target Pull Suscr.

Mailing Set03 (BBDD RBA) 207.700 7,75% 16.000

Telemkt Set03 (BBDD NG) 70.000 16,95% 11.800

Mailing+TM ExSubsNG 20.000 7,00% 1.500

TOTAL: 29.300 altas

LANZAMIENTO: NOVIEMBRE 2003

PRE-LANZAMIENTO

Casi 30.000 altas antes 
del lanzamiento de la revista
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Target Pull Suscr.

Cupón NGM Kiosco 90.000 2,80% 2.500

Cupón HNG nº3 146.600 3,20% 4.700

Cupón NGM subs 125.000 2,72% 3.400

Cupón HNG nº6 80.000 3,12% 2.500

Web site + Otras - - 10.100

TOTAL SUSCRIPCIONES: 61.500 
15.000 nuevas altas cada año

Mailing May04 (BBDD NG) 136.000 2,93% 4.000

Telemkt Jun04 (BBDD NG) 50.000 10,0% 5.000

¿Cómo lo hemos conseguido?

LANZAMIENTO

POST-LANZAMIENTO
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Algunos ejemplos de          
nuestra comunicación
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CUPÓN KIOSCO NG: 
32% nuevas altas
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CUPÓN KIOSCO HNG:
40% nuevas altas
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MAILING-TELEMARKETING NG: 
41% nuevas altas

Bases internas y Exsuscriptores 
Leads de concursos y sorteos
Leads de campañas on-line. 
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MAILING-TELEMARKETING HNG: 
42% nuevas altas

Bases internas y Exsuscriptores 
Leads de concursos y sorteos
Leads de campañas on-line. 
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INTERNET: 14% nuevas altas
EMAIL – MKTG EXTERNO (BBDD EMAILS)
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INTERNET: 14% nuevas altas
PUBLICIDAD PORTALES Y BUSCADORES
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INTERNET: 14% nuevas altas
CUPÓN DIGITAL WEB NG
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LAS CLAVES

1. Un buen producto editorial

2. Una buena BBDD bien gestionada

3. Innovación en canales de 
captación y tecnologías

4. Impacto y claridad en la 
comunicación…
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… y por supuesto, nada de esto hubiera sido
posible sin contar con cabeceras del
prestigio de NATIONAL GEOGRAPHIC
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