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Más allá de la publicidad tradicional…

… ¿Pueden eventos, revistas por encargo y nuevos 
formatos publicitarios incrementar la cuota de mercado 

de las revistas en relación con los demás medios? 
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EVENTOS

España promueve 
- Conferencias 
- Premios 
- Presencia en Ferias
- Exposiciones

Casi siempre con la colaboración de anunciantes: los 
presupuestos para financiar estas actividades no vienen 

del área de publicidad, sino del Departamento de  
Comunicación / Marketing.

Objetivo: ganar dinero con esta clase de eventos.
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CONFERENCIA CAPITAL

Cartel de la Conferencia y doble página en la revista Capital reflejando el evento
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PRIX MODA MARIE CLAIRE 2005

Anastacia,  Iker Casillas y su novia, Daria Werbowy y Stefano Pilati 
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FERIA MADRID POR LA CIENCIA

Miles de jóvenes pasaron por el Stand de Muy Interesante

5



EXPOSICIÓN GEO
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REVISTAS POR ENCARGO

Gruner + desarrolla revistas por encargo en varios países

España realiza la revista de Operación Triunfo

Pienso que alrededor de nuestras revistas como marcas se 
pueden hacer cosas interesantes con anunciantes : desde 

revistas de encargo hasta colaboraciones en Internet .
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EJEMPLOS DE REVISTAS POR ENCARGO EN ALEMANIA
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EJEMPLOS DE REVISTAS POR ENCARGO EN ESPAÑA
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NUEVAS FORMAS PUBLICITARIAS EN REVISTAS

Me gustaría centrarme un poco más en este tema: 
siempre se nos presenta la televisión como ejemplo 

de lo que la publicidad demanda.
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Fuente: Media Planning11



Fuente: Media Planning12



Las cadenas de televisión creen que con las nuevas formas 
publicitarias van a tener un filón para asegurar su rentabilidad 

1Estimación basada en cambio de legislación europea ("TV sin Fronteras").
2Revistas, diarios, videojuegos, Internet, música, libros y radio.

Fuente: PQ Media's "Product Placement Spending in Media"
Elaboración y estimaciones: G+J Marketing Publicitario.

2004 2005 2006 --------------> 2010 Incr.'05-'10

TV1 $1,5 $1,8 $1,9 --------------> $100,1 5461,6%
Películas $18,0 $21,7 $26,3 --------------> $32,8 124,4%
Resto Medios2 $0,8 1,0 $1,3 --------------> $11,0

TOTAL $19,5 $23,5 $28,2 --------------> $143,9 512,3%

TV $911,5 $1.429,3 $2.113,1 --------------> $5.561,6 289,1%
Películas $599,0 $721,8 $876,1 --------------> $1.768,1 145,0%
Resto Medios2 $43,9 $58,1 $77,7 --------------> $221,3 280,9%

TOTAL $1.554,5 $2.209,2 $3.066,9 --------------> $7.551,0 241,8%

España

Total 
Mundial
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Lo que algunas veces olvidamos es que las revistas también 
han evolucionado enormemente en este sentido

Publicidad convencional Publicidad integrada en contenidos Publicidad creando contenidos
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Fuente: G+J. Marketing publicitario15



Publicidad 
convencional

1)
Alrededor
del contenido
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Publicidad con 
muestra de 
producto

2)
Alrededor
del contenido
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Muestra en 
portada

3)
Alrededor
del contenido
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Encarte 
convencional 
Desplegable

4)
Alrededor
del contenido
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Encarte especial
Ejemplo de encarte 
Lenticular.
Al mover el encarte
El techo del 
vehículo se abre y 
cierra.

5)
Alrededor
del contenido

20



Encarte
Envolvente.
En este caso envuelve
la sección de moda

6)
Alrededor
del contenido
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Publirreportaje

7)
Dentro
del contenido
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Publicidad
integrada 
en texto
ad hoc

8)
Dentro
del contenido
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Rompepáginas.
Formato 
publicitario 
dentro de la 
información de 
la revista

9)
Dentro
del contenido
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Patrocinio de 
sección

10)
Dentro
del contenido
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Fuente: G+J. Marketing publicitario26



Concurso 
Cosmopolitan y 
Garnier

11)
Ser contenido

27



Morphing
Lanzamiento de 
Nueva identidad
Corporativa de
Movistar

12)
Ser contenido
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Product
Placement
Lanzamiento de 
Marie Claire Mini 
con el apoyo de Mini

13)
Ser contenido
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Prescripción 
directa
Marie Claire 
prescribe 6 
productos de 
El Corte Inglés

14)
Ser contenido
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Producción de 
moda realizada 
por Marie Claire
para Adolfo 
Domínguez

15)
Crear contenido
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Página de 
Cointreau

16)
Crear contenido
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¿Qué pueden significar las nuevas formas de publicidad 
para las revistas en el futuro?

2004 2005 2006 --------------> 2010 Incr.'04-'10

España $0,1 $0,2 $0,6 --------------> $3,9
Total Mundial $13,2 $23,3 $38,9 --------------> $166 1.157,6%Revistas

Fuente: PQ Media's "Product Placement Spending in Media"
Elaboración y estimaciones: G+J Marketing Publicitario.
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3.800%



Límites de la “contaminación publicitaria”
en el contenido editorial:

Si aplicamos las siguientes 10 reglas de sentido común, no nos 
deben asustar las nuevas formas publicitarias desde el punto de 

vista periodístico 
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1)
Cuanto más especializada es una revista, más afinidad 

existe entre el contenido editorial y la publicidad de la misma.
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2)
Los reclamos publicitarios pagados que aparecen en los contenidos 
editoriales deben de estar claramente identificados como publicidad
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3)
El director de una revista es responsable de que su contenido 

editorial sea creible, pero también del éxito económico 
de su publicación
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4)
Por lo tanto, el contenido editorial de una revista 

debe de ser respetuoso con sus anunciantes
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5)
También la publicidad debe de ser respetuosa 

con el contenido editorial de la publicación
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6)
En caso de conflicto entre una revista y un anunciante, 

el director de la publicación debe estar seguro 
de que contará con el apoyo de la empresa…

40



7)
…siempre y cuando el artículo en cuestión contenga 

información correcta y contrastada
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8)
Las revistas tienen futuro si acercan sus contenidos a las demandas 

de sus lectores, si saben distinguir lo verdadero de lo falso, 
si consiguen divulgar con interés y pasión, si mantienen niveles 

de calidad altos en fotos, textos y puesta en página.
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9)
Las revistas son hoy en día más importantes que nunca, 

porque reivindican la dignidad de la palabra escrita
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10)
Está en el interés de los anunciantes que las revistas lo sigan 
haciendo bien: porque sin la palabra escrita no hay desarrollo.
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MARCAS DE ÉXITO

REVISTAS DE CALIDAD

“LIFE ENRICHING MEDIA”

¡MUCHAS GRACIAS!


