
As novas tecnologias digitais em revistas 
 Conteúdo aberto ou fechado? 



•  Atualmente, uma revista é uma das várias manifestações de uma marca no 
negócio editorial. 

•  A gestão de marcas em uma editora demanda o entendimento das 
oportunidades que  a sociedade multimídia proporciona nos diversos pontos 
de contato possíveis com o público-alvo. 

•  Cada ponto de contato merece adequação de forma e conteúdo. 

•  A tecnologia empregada, o volume de conteúdo disponibilizado e a 
política comercial dependem dessa adequação.  



 Diferença de percepção de valor pelo leitor entre o Site da Marca e a Revista Digital  

|   Site da Marca 

  Conteúdo da edição impressa parcial ou reeditado   
  Conteúdo complementar 
  Informações quentes e exclusivas  
  Interação com a redação 
  Colaboratividade 

|  Revista Digital 

  Conteúdo integral e fidedigno 
  Mesmo produto em outro canal 
  Base de pesquisa 
  Interatividade 



 A ponderação entre percepção de valor e custo é um bom balizador para a definição de 
políticas comerciais. Exemplo: 

|   Site da Marca 

  Conteúdo da edição impressa parcial ou reeditado -  Grátis   
  Conteúdo complementar – Depende do ineditismo e profundidade 
  Informações quentes - Grátis  
  Interação com a redação - Grátis  
  Colaboratividade – Depende da dinâmica 

|  Revista Digital 

  Conteúdo integral e fidedigno 
  Mesmo produto em outro canal 
  Base de pesquisa 
  Interatividade 

PAGO 



O Leitor aceita pagar quando efetivamente percebe valor. É preciso entender, diante do 
mix de ofertas da editora, em que momento ele está seduzido. Fatores de apelo: 

|   Conteúdo 

  Recência 
  Ineditismo 
  Profundidade 
  Análise crítica 

|  Meio 

  Disponibilidade 
  Facilidade de uso 
  Custo 
  Portabilidade 



Os Fatores de apelo devem embasar as abordagens durante o processo de sedução. 
Estratégias para fomentar a percepção de valor: 

|   Degustação 

|   Personalização 

|   “Freemium” 



Exemplo: 



Exemplo: 



Exemplo: 



Exemplo: 



CONCLUSÕES: 

|   Conteúdo Aberto e Fechado devem conviver no mix de ofertas da Editora. 

|   As novas tecnologias devem ser analisadas e adotadas em função do efetivo valor 
agregado para o leitor. Cuidado com os Hypes ! 

|   Qualquer movimento deve ser sustentável para a realidade de cada veículo. 
Especificidades devem ser avaliadas. Cuidado com o “efeito manada”!  



Obrigado. 
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